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SÜDKURIER Newsletter-Facts 

 

9 lokale Newsletter  (Mo-Sa) händisch  8000 Empfänger 

Chefredakteurs-Newsletter (Do) händisch  3500 Empfänger 

Sport-Newsletter  (So) halbautomatisch 1200 Empfänger 

Top-News am Morgen (tägl.) automatisch 4000 Empfänger 

 

 

Kennzahlen 

 

ø Öffnungsrate:  50-65 % (Zielwert: 60%) 

ø Click-to-Open-Rate:  15-30% (Zielwert: 30%) 

Paywall-Impressions & Wöchentlicher Anteil Neu-Abonnenten über Newsletter (tbd) 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn ja wie viele? 
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Strategisches Ziel 

 

Sprungbrett zum Paid-Content-Abschluss 

 

- Kein in sich geschlossenes Gratis-Produkt! 

- Content-Marketing-Format für die besten / wertvollsten journalistischen Inhalte 

- Soll den Nutzer täglich auf die Plattform und an die Paywall führen (2. Klick) 

- Erzeugt Loyalität und Markenbindung 

 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn ja wie viele? 
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Zielgruppe lokale Newsletter 

 

Nicht-loyale Nutzer, neue Kunden, weiße Zielgruppen, lokal verwurzelt 

- Loyalisierung 

- 2. Klick und Paywall-Kontakt 

- Wert der journalistischen Inhalte 

 

 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn ja wie viele? 
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Zielgruppe Chefredakteurs-Newsletter 

 

Loyale Nutzer und Abonnenten 

- Konvertierung 

- „Halten“ / Aktivierung bestehender Kunden 

- Wert der journalistischen Inhalte & des Abonnements 

 

 

 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn ja wie viele? 
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Layout & Aufbau 

 

Optimiert für Mobile 

Nah am Website-Layout 

Autorenbild 

Strukturierung 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn ja wie viele? 
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Layout & Aufbau 

 

LOKALE NEWSLETTER 

Wer braucht sie und wenn 


